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1. Identificagdo

1.1. Unidade: Departamento de Economia Agricola / Centro de Ciéncias Agrarias

1.2. Curso: Agronomia / Zootecnia

1.3. Nome da Disciplina: Marketing Agricola

1.4. Codigo da Disciplina: AB0099

1.5. Caréter da Disciplina: () Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( X ) Semestral ( ) Anual ) Modular
1.7. Carga Hordria | C.H. C.H. C.H. C.H. CH. Pratica como
(CH) Total: 32 Teorica: 32 | Pratica: EaD: Extensio: | componente curricular

— PCC! (apenas para
cursos de licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver):

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

1.11. Professores: José Newton Pires Reis e Francisco José Silva Tabosa

2. Justificativa

O crescimento do agronegécio no Brasil, assim como em todo mundo, tem impulsionado cada vez
mais as empresas a usarem o marketing rural.

Essa disciplina trata o tema de forma simples e objetiva, tomando-se os clientes, fornecedores, os
intermedidrios e 0s concorrentes como categorias de anélise. Tais categorias, presentes no grosso da
literatura da administragio de marketing, representam, em maior ou menor medida, o centro
gravitacional em cujo redor giram as decisdes de marketing bésicas de toda e qualquer organizagio
rural, seja ela caracterizada como uma pequena unidade rural voltada para o mercado interno, ou
uma grande agroindustria voltada para o mercado externo.

O Marketing Rural ¢ uma estratégia geral que envolve um conjunto de processos e agdes utilizados
para identificar necessidades de mercado, criar solugdes, evidenciar, divulgar e gerar valor em

' O registro da carga horaria de PCC deve ser realizado apenas como informagéo da caracteristica do componente, sem
ser somada com os demais elementos (CH prética, tedrica, EAD e extensdo), visto que a PCC pode estar diluida em
qualquer um desses.
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produtos e servigos agropecudrios em toda a cadeia do agronegocio desde o produtor até o
consumidor final. Basicamente, o marketing rural segue o preceito de entender e atender o mercado.
Nesse cenario, a importincia do tratamento de assuntos relacionados ao Marketing Rural e Sistema
Agroindustrial, em cursos de Ciéncias Agrarias, ¢ cada vez mais evidente e esses assuntos passaram
a ser compreendidos até como indispenséveis a formagdo dos futuros profissionais, no sentido de
melhor qualifica-los para a disputa dos melhores cargos e salarios no mercado.

Nesse sentido, a disciplina de Marketing Rural procura atender essas necessidades contribuindo para
a formacdo de profissionais conectados em um mercado cada dia mais competitivo e globalizado.

3. Ementa

Conceitos. Estratégias empresariais. Pesquisa de mercado. Estratégias de produto. Estratégias de
preco. Estratégias de distribuigfo. Estratégias de promogdo. Marketing de contetido. Marketing
digital.

4. Objetivos — Geral e Especificos

I. GERAL
Apresentar aos estudantes conhecimentos de marketing rural necessérios para que 0s mesmos possam
desenvolver habilidades para analises de mercados.
IL. ESPECIFICOS
e Contextualizar os diferentes conceitos que envolvem a agricultura familiar, agronegécio e marketing
rural;
e Desenvolver uma pesquisa referente ao mercado de uma atividade agropecudria de importncia para
a regido;
e Estudar o composto de marketing: produto, prego, ponto (distribui¢do) e promogao;
e Compreender as técnicas de marketing de conteido e marketing digital.

5. Descri¢ao do Contetdo/Unidades Carga Horéria
Conceitos:
e Marketing rural 5
e Importincia do marketing no agronegécio e na agricultura familiar
e O micro e o macroambiente rural
Estratégias empresariais
e Identificagdo de vantagem competitiva
e Segmentagdo de mercado 2
e Estratégias para empresas lideres, desafiantes, seguidoras, ocupantes de
nichos :
Pesquisa de mercado
e Mercador consumidor
2
e Mercado concorrente
o Mercado fornecedor
Estratégias de produto
e Planejamento de produgédo
e Ciclo de vida 4
e Desenvolvimento de produto
e Linha de produto
e Mix de produtos
Estratégias de prego
e Estabelecimento de prego 4
e Anélise de prego
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e Adequacgdo de preco
® Variagdo de prego

Estratégias de distribuigao
e Selecdo de administragdo de canais
e Distribuicdo fisica
e E-commerce

Estratégias de promocéo
e Propaganda e publicidade 4
e Marca e branding rural

Marketing de contetido
e O quee¢?

e Para que serve? Como pode ajudar o mercado rural? 2
e Como fazer?

Marketing digital
e O que¢? )
e Vantagens em relagdo ao tradicional
e Como iniciar uma estratégia de marketing digital

Avaliagdes individuais 4

Apresentacdo das Pesquisas de Mercado desenvolvidas pelas equipes 2

6. Metodologia de Ensino

Em maior parte do contetido, os estudantes recebem, na semana que antecede a abordagem
discursiva em sala, o material que contém o tema programado. Ap6s cada aula, o estudante recebe
em sala uma tarefa de casa que devera ser entregue e debatida no inicio da aula seguinte.

Os contetidos de marketing de contetido e marketing digital serdio entregues logo no inicio do
semestre. Essa diferenca de abordagem justifica-se pelo fato de que esse material serd desenvolvido
pelos proprios estudantes na forma de seminarios em equipe.

Os trabalhos que serdo entregues e apresentados no final do semestre, pelas mesmas equipes que
apresentaram os seminarios, terdo como tema o contetido de pesquisa de mercado. Nessa parte 0s
estudantes fazem uma aplicagdo pratica na forma de um trabalho de pesquisa de mercado a respeito
de uma atividade agropecudria de importincia para a regido.

7. Atividades Discentes

1) Duas Avaliagdes Parciais

2) Tarefas de Casa que deverdo ser entregues apds cada aula discursiva
3) Dois Seminarios em equipes

4) Dois Trabalhos de Pesquisa em equipes

8. Avaliag:ﬁd

1) Média das Avaliagdes Parciais (MAP) com peso 0,4.

2) Média das Tarefas de Casa (MTC) com peso 0,2

3) Nota do Seminario (NS) por equipe com peso 0,2

4) Nota do Trabalho de Pesquisa (NT) por equipe com peso 0,2

NOTA FINAL = 0,4 MAP + 0,2 MTC + 0,2 NS + 0,2 NT
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