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1. Identificagdo

1.1. Unidade: Departamento de Economia Agricola / Centro de Ciéncias Agrérias

1.2. Curso: Agronomia / Zootecnia

1.3. Nome da Disciplina: Comercializagdo de Produtos Agropecuarios

1.4. Codigo da Disciplina: AB0095

L.5. Carater da Disciplina: () Obrigatéria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( X ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria | C.H. CH, C.H. C.H. C.H. Pratica como
(CH) Total: 32 Teorica: 32 | Pratica: EaD: Extensio: | €omponente curricular
— PCC' (apenas para
cursos de licenciatura):

1.8. Pré-requisitos (quando houver): AB0966

1.9. Co-requisitos (quando houver):

1.10. Equivaléncias (quando houver):

1.11. Professores: José Newton Pires Reis e Francisco José Silva Tabosa

2. Justificativa

A Comercializag@o de Produtos Agropecudrios ¢ uma etapa fundamental no processo de distribuicio
de insumos para a produgio dos bens, assim como para o abastecimento alimentar das populacdes.
Nos cursos vinculados ds Ciéncias Agrérias, percebe-se um viés de formacdo para o Setor de
Produgdo, escamoteando o Setor de Comercializagdo para um plano secundario. A disciplina
proposta, sem desmerecer a importéncia da produgdo (até porque a existéncia da comercializagio, na
maioria das vezes, estd vinculada a produgdo), propde enquadrar a comercializagdo na sua devida
posi¢do. Apesar da indiscutivel interdependéncia, ao longo dos estudos, o estudante vai percebendo
0 necessario protagonismo temporal e espacial da comercializacdo. A produgao ¢ fonte de custo, a
comercializagdo pode ser fonte de lucro. Nesses termos, quando o produtor dispde de uma safra
produzida, sem ter se antecipado ao indispensdvel escoamento com vantagens econdmicas, ele
encara um problema infinitamente maior do que quando ndo tinha nenhuma semente plantada ou
animal produzido.

O estudo propde o entendimento do processo desafiador da comercializagdo visando aumentar a
eficiéncia global das cadeias produtivas de origem agropecudrias.

3. Ementa
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eomarda com ne demaie alamantac (L nrdtina tadeinn DAY 4 avdmcaS A\ oloie - - - T/ 1




Profé Audréq Pereira Pinto ﬁ
Coontenadorado urs e Tooecia

Conceitos: agricultura familiar, agronegocio, setor primario, cadeia produtiva. Formagdo dos pregos:
particularidades do produto e da produgio agropecudria. Sazonalidade de produgéo e prego. Margem
de comercializagdo. Relagdo de troca. Economia solidéria: associag@o e cooperativismo. Politicas de
compras publicas: Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA), Programa Nacional de Alimentagédo
Escolar (PNAE), Politica de Garantia de Prego Minimo (PGPM). Comércio justo e solidario. Feiras
agroecologicas: convivéncia, intercimbio e comercializagdo. Introdugdo ao comércio exterior:
politica cambial. Comercializagio em bolsas de mercadorias e futuro.

4, Objetivos — Geral e Especificos

I. GERAL

Apresentar aos estudantes conhecimentos para uma comercializagio eficiente de produtos de origem
agropecudria

IL. ESPECIFICOS

e Contextualizar os diferentes conceitos que envolvem a agricultura familiar e o agronegocio;

e Estudar os pregos agropecuérios: formagio, sazonalidade, margem de comercializagdo e relagao de
troca;

e Analisar diferentes praticas de comercializagdo de produtos provenientes da agricultura familiar ¢ da
economia solidaria: associagio, cooperativa, PAA, PNAE, PGMP, comércio justo e solidario e feiras
agroecologicas.

e Analisar diferentes praticas de comercializagdo de produtos provenientes do agronegocio:
introducdo comércio exterior e bolsas de mercadorias e futuro.

5. Descri¢do do Contetudo/Unidades Carga Horéria

Conceitos: agricultura familiar, agronegdcio, setor primério, cadeia produtiva

Formacio dos precos: particularidades do produto e da producdo agropecudria

Sazonalidade de produgdo e preco

Margem de comercializacio e relagdo de troca

Economia soliddria: associagdo e cooperativismo

Politicas de compras publicas: Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA)

Politicas de compras publicas: Politica de Garantia de Preco Minimo (PGPM).

Comércio justo e solidario

Feiras agroecoldgicas: convivéncia, intercdmbio e comercializagdo

Introdugdo ao comércio exterior: politica cambial

Comercializacio em bolsas de mercadorias e futuro

Avaliagoes individuais
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Apresentagdo dos trabalhos em equipes

6. Metodologia de Ensino

Em maior parte do conteido, os estudantes recebem, na semana que antecede a abordagem
discursiva em sala, o material que contém o tema programado. Apos cada aula, o estudante recebe
em sala uma tarefa de casa que devera ser entregue e debatida no inicio da aula seguinte.

Os contetidos de politicas de compras publicas serdo entregues logo no inicio do semestre. Essa
diferenca de abordagem justifica-se pelo fato de que esse material serd desenvolvido pelos proprios
estudantes na forma de semindrios em equipe.

Os trabalhos que serdio entregues ¢ apresentados no final do semestre, pelas mesmas equipes que
apresentaram os semindrios, terfo como tema os conteidos de sazonalidade e margem de
comercializagdo. Nessa parte os estudantes fazem uma aplicagdo pratica na forma de um trabalho de
pesquisa a respeito de uma atividade agropecudria de importancia para a regiao.

7. Atividades Discentes

1) Trés Avaliagdes Parciais

2) Tarefas de Casa que deverdo ser entregues apos cada aula discursiva

3) Dois Semindrios em equipes

4) Dois Trabalhos de Pesquisa em equipes oy

8. Avaliagdo m




1) Média das Avaliagdes Parciais (MAP) com peso 0,4

2) Média das Tarefas de Casa (MTC) com peso 0,2

3) Nota do Seminario (NS) por equipe com peso 0,2

4) Nota do Trabalho de Pesquisa (NT) por equipe com peso 0,2

NOTA FINAL = 0,4 MAP + 0,2 MTC + 0,2 NS + 0,2 NT
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