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1. Identificacdo

1.1. Unidade Académica: Centro de Ciéncias Agrérias

1.2. Curso(s): Zootecnia

1.3. Nome da Disciplina: Comercializacdo e Marketing Agricola Cdédigo: AB0078

1.4. Professor(a): José Newton Pires Reis e Francisco José Silva Tabosa

1.5. Caréter da Disciplina: () Obrigatéria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( X ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horéria (CH) Total: 64h | CH Tedrica: 64h | CH Pritica: -

2. Justificativa

Para uma melhor compreensa@o dos principais problemas de comercializag¢@o agricola, sem perder de
vista as suas fortes interagdes com o marketing e com os diversos setores da cadeia de producio, a
disciplina sintetiza as teorias fundamentais ao conhecimento econdmico que explicam e capacitam
para inferéncias nas atividades relacionadas ao comércio de produtos de origem agropecudria.

3. Ementa

Significado da comercializacdo. Particularidades do produto e da produgdo agricola e suas inter-
relacdes com a comercializa¢do. Andlise da influéncia das estruturas de mercado na formagdo de
precos agricolas. Andlise de sazonalidade. Margem de comercializacdo. Relag@o de troca. Efeitos
das politicas macroecondmicas na comercializacdo agricola: monetdria, fiscal e cambial.
Comercializagc@o para agricultura familiar: PAA/PNAE, Comércio justo e solidario. Principios de
ética e lideranca. Introducdo ao marketing. Composto de marketing (produto, prego, ponto e
promogao).

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral: Apresentar aos alunos conhecimentos de comercializacido e marketing agricola, mostrando as
diversas fases da distribui¢@o da produgio agropecudria e sua complexidade.

Especificos:

- Discutir a distribui¢do dos produtos agropecudrios e os itens produzidos a partir dela, o transporte,
a armazenagem, a padronizacio, a classificacdo, o processamento, o marketing e a propaganda;

- Abordar os principais métodos de andlise da comercializagdo de produtos agropecudrios:
sazonalidade; os custos e margens de comercializagdo; a relacdo de troca; as principais estratégias
ou alternativas de comercializag@o existentes; e algumas politicas de mercados agropecudrios.

5. Descri¢do do Conteido/Unidades Carga Horaria
1 - SIGNIFICADO DA COMERCIALIZACAO
1.1 - Conceitos e importancia 4h

1.2 - Canais, agentes e fungdes de comercializagdo

2 - PARTICULARIDADES DO PRODUTO E DA PRODUCAO AGRICOLA 8h




E SUAS INTER-RELACOES COM A COMERCIALIZACAO

2.1 - O agronegocio e a agricultura familiar no Brasil

2.2 - Caracteristicas dos produtos agropecudrios

2.3 - Caracteristicas da producdo agropecudria

2.4 - Andlise da influéncia das estruturas de mercado na formacao de precos
agricolas

3 - ANALISE DE SAZONALIDADE

3.1 - Método da média geométrica mével 8h

4 - MARGEM DE COMERCIALIZACAO
4.1 - Margem bruta e relativa

4.2 - Margem de atacado, varejo e total 8h
4.3 - Margem para produtos processados
4.4 - Fatores que afetam as margens

5 - RELACAO DE TROCA
5.1 — Deflacionamento dos pregos com inflacdo

5.2 — Andlise de tendéncia 12h
5.3 — Termos de troca

6 - EFEITOS DAS POLITICAS MACROECONOMICAS NA
COMERCIALIZACAO AGRICOLA

6.1 — Politica monetaria 8h
6.2 — Politica fiscal

6.3 — Politica cambial

7 — COMERCIALIZACAO PARA AGRICULTURA FAMILIAR

7.1 -PAA/PNAE 3h
7.2 — Comércio justo e solidario

7.3 — Etica e lideranga

8 — Composto de marketing (produto, preco, ponto e promog¢ao)

8.1 — Produto

8.2 — Preco 8h
8.3 — Ponto

8.4 — Promocao

6. Metodologia de Ensino

O método de ensino é baseado na exposicdo dos conceitos e teorias apoiado nas leituras a analise
dos textos das bibliografias, e como facilitador de discussio e dindmicas em grupo.

7. Atividades Discentes

No final do curso, espera-se que o aluno esteja apto a realizar um estudo de caso pritico de
comercializa¢do de um produto agropecudrio. Portanto, € solicitado um trabalho desenvolvido fora
da sala de aula onde o aluno busca e analisa informag¢des de mercado para elaborar um “paper” que
aprofunde sua compreensio do contetido da disciplina.

8. Avaliacao

A avaliacdo segue os critérios da UFC e tem como objetivo, muito mais que cumprir uma exigéncia
da Universidade, proporcionar condicdes para fixar os conceitos estudados e verificar o seu grau de
aprendizagem.

DESAFIOS: disponibilizados on-line pelo professor para serem realizados pelos alunos e entregues
individualmente exclusivamente e impressos até a data da Prova seguinte. Estes desafios terdo pesos
de 10% na média do aluno.

SEMINARIOS: desenvolvidas pelos alunos em 3 (trés) equipes com Temas previamente
estabelecidos. Estes Semindrios terdo pesos de 20% na média do aluno.

PESQUISAS: Projetos de Pesquisas na drea de fruticultura desenvolvidos e apresentados
publicamente pelos alunos em 3 (trés) equipes previamente estabelecidas. Estas Pesquisas terdao
pesos de 20% na média do aluno.

PROVAS: sdo avaliagdes compostas de questdes discursivas e/ou objetivas. Serdo realizadas trés




provas, com peso de 50% na média do aluno. As provas vao acumulando os contetidos ao longo da
disciplina. Durante as provas podem ser consultados quaisquer materiais: livros, apostilas, anotacdes
em cadernos, computadores, internet etc.

A Avaliagdo Final é feita individualmente e sem consulta.
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